Budstikka med opplagsvekst

Asker og Bærums Budstikke ASA har i årets åtte første måneder vært preget av overgangen til tabloidavis. Som forventet har formatendringen medført en styrket posisjon i lesermarkedet, samt en nedgang i annonsevolumene. Internettavisen er fra årsskiftet lagt inn i morselskapet, men Asker og Bærum Lokal-TV fra januar 2002 ble et 100 % eiet datterselskap.

Konsernet Asker og Bærums Budstikke ASA har lagt frem et driftsresultat per 2. tertial på 27,4 mill. kroner, mot 15,6 mill. kroner i samme periode i 2001. Resultater inkluderer gevinst ved salg av eiendom på 18 mill. kroner. Konsernet oppnådde et resultat før skatt på 28,5 mill. kroner, mot 37,7 mill. kroner i fjor.

- Vi er inne i en periode med styrking av avisens redaksjonelle innhold. Overgangen til tabloid har så langt gitt en opplagsvekst cirka 100 eksemplarer. I et krevende lesermarkedet er vi fornøyd med denne utviklingen. Samtidig forutså vi en midlertidig nedgang i annonsevolumet som resultat av formatendringen. Også det har slått til. Men nedgangen i annonseomsetning på 9,1 % skyldes også svikt i enkelte rubrikkmarkeder, sier administrerende direktør/ansvarlig redaktør Andreas Gjølme.

Den ordinære driften av morselskapet inkl. internett ga et resultat på 10,6 mill. kroner, mot 15,6 mill. kroner  ved utgangen av 2. tertial 2001. Avisstreiken påvirket resultatet negativt med vel én mill. kroner. 

- De siste månedene har vist en positiv utvikling. Vi er allikevel ikke fornøyd med resultatene så langt i år. For å sikre en tilfredsstillende inntjening – både på kort og lang sikt - er det igangsatt kostnadsbesparende tiltak innen alle virksomhetsområder, sier Gjølme som ellers må konstatere at netto finansinntekter så langt i år er 1,2 mill. kroner mot 22,1 mill. kroner i samme periode i fjor. – Vi har måttet nedskrive omløpsaksjer og grunnfondsbevis med 9,3 mill. kroner fordi markedsverdien nå er lavere enn anskaffelsesverdien, konstaterer Gjølme.

Salg av Billingstadsletta 19 er ledd i en strategisk utvikling der fokus skal være på å utvikle innhold – stoff og annonser – til de distribusjonskanalene selskapet velger å bevare eller utvikle. Eiendomsutvikling ligger således utenfor selskapets fremtidige forretningsområder.

*

For mer informasjon, ta kontakt med:
Adm.dir./ans.redaktør Andreas Gjølme, 908 92 749 eller økonomidirektør Ola Kaupang 66 77 01 75

