KVARTALSRAPPORT 
[image: image1.png]



1. kvartal 2009
Kvartalsrapport for første kvartal 2009
	Tall i (MNOK)
	1.kvartal 2009
	1.kvartal 2008
	Endring i prosent

	Omsetning
	247,7
	264,8
	-6 %

	Driftskostnader*
	276,9
	267,1
	4 % 

	Driftsresultat
	-29,2
	-2,4
	N/A

	Netto finans
	-5,0
	0,8
	N/A

	Resultat før skatt
	-34,2
	-1,6
	N/A


* Inkl. MNOK 12 i restruktureringskostnader og MNOK 6,4 relatert til oppstart av Recharge
Omsetningen i 1. kvartal falt med 6 % til MNOK 247,7 sammenlignet med samme kvartal i fjor. Kvartalets resultat før skatt ble et underskudd på MNOK 34,2 mot et underskudd på MNOK 1,6 i samme kvartal i fjor. Volatile valutakurser har i kvartalet hatt en negativ effekt på selskapets netto finansinntekter.

Generelt er resultatet sterkt påvirket av den endrede konjunktursituasjonen både globalt og i Norge i løpet av det siste året. Inntektsnedgangen skyldes i stor grad vedvarende redusert annonsemarked i Norge og internasjonalt i løpet av kvartalet. Særlig aktiviteten i markedet for stillingsannonser har blitt kraftig påvirket, mens det er en mer moderat reduksjon i inntektene fra merkevare. Det er også store variasjoner mellom selskapene.
Omfattende lønnsomhetsforbedrende tiltak ble iverksatt i 4.kvartal 2008 og disse fortsatte i 1. kvartal 2009. Dette medførte at resultatet for Dagens Næringsliv ble belastet med MNOK 12 i restruktureringskostnader i 1. kvartal (i tillegg til MNOK 15 i 4. kvartal 2008), i hovedsak relatert til personalreduksjoner. I sum ventes omstillingstiltakene å ha en resultateffekt på over MNOK 80, med full effekt fra 2. kvartal 09. 
Den markedsmessige stillingen til konsernets publikasjoner har blitt opprettholdt i et krevende marked og på noen områder styrket. Det er stor vekst i nettrafikken (20%-40%) og fortsatt økende opplagsinntekter. 
Konsernets videre planer er basert på en forventing om fallende realøkonomisk aktivitetsnivå i tiden fremover. Det er også stor usikkerhet og lavere ordrereserver enn vanlig.
Resultater per forretningsområde
Som følge av de senere års vekst er NHST Media Group nå organisert i fire forretningsområder i henhold til hovedaktiviteter:

· Dagens Næringsliv – den ledende norske næringslivsavisen

· Digital & Nordic – digitale nyhets- og informasjonstjenester i Norden
· Global – internasjonale nyhets- og informasjonsprodukter

· Nautical Charts – maritime kart og informasjon

Fra og med dette kvartalet vil konsernet rapportere i henhold til disse forretningsområdene.
Dagens Næringsliv 
Forretningsområdet Dagens Næringsliv er den ledende norsk næringslivsavisen. 

Omsetningen falt med 14 % i kvartalet til MNOK 116,7 mot MNOK 126,2 i samme kvartal i fjor. Nedgangen i omsetning skyldtes fallet i annonseinntekter. Opplagsinntektene økte i forhold til samme kvartal i fjor. Driftsresultatet i kvartalet var et underskudd på MNOK 10,8 mot et overskudd på MNOK 10,8 i fjor. Driftsresultatet i kvartalet ble sterkt påvirket av omsetningsfallet, samt MNOK 12,0 i restruktureringskostnader.  
Digital & Nordic 

Forretningsområdet Digital & Nordic utgjøres av selskapene DN Nye Medier, Smartcom, TDN, Newsdesk og Europower.

Omsetningen økte med 16 % til MNOK 33,2 i forhold til MNOK 28,6 i samme kvartal året før. Driftsresultatet ble på minus MNOK 2,2 mot minus MNOK 3,4 i samme kvartal året før. Omsetningsveksten i kvartalet skyldes først og fremst oppkjøpet i Newsdesk i midten av fjoråret, mens resultatforbedringen skyldes reduserte kostnader i flere av selskapene.
DN Nye Medier – utgiver av DN.no – er forretningsområdets største virksomhet og hadde en omsetning på MNOK 13,0 mot MNOK 13,7 i samme kvartal i fjor.  Driftsresultatet ble på minus MNOK 1,4 mot minus MNOK 2, 0 i fjor. Tallene inkluderer DN Søk og DNtv som ble slått sammen med DN Nye Medier fra begynnelsen av 2009. Totaltrafikken på DN.no har økt med 40 % i forhold til samme kvartal i fjor, mens forsidetrafikken er opp med 49 %. Omsetningen har blitt negativt påvirket av et svakt stillingsannonsemarked. Resultatforbedringen skyldes kostnadsreduksjoner gjennomført på slutten av 2008.
Global
Forretningsområdet Global omfatter verdens ledende aviser og nettsteder innenfor fire industrisegmenter: TradeWinds (Shipping), Upstream (olje og gass), IntraFish (sjømat) og - nylig lansert – Recharge (fornybar energi). 
Omsetningen falt med 10% i kvartalet til MNOK 58,2 mot MNOK 64,7 i samme kvartal i fjor. Driftsresultatet ble et underskudd på MNOK 11,8 mot et underskudd på MNOK 3,1 i samme kvartal i fjor. Omsetningsnedgangen skyldes svikt i annonseinntektene, særlig for IntraFish, samt noe stagnerende opplagsvekst. Resultatet i kvartalet er påvirket av nedgangen i omsetning. Resultatet ble også påvirket av oppstarten av Recharge i januar 2009 som hadde et driftsunderskudd på MNOK 6,4 i kvartalet og har hatt en svak inntektsutvikling i de første månedene på grunn av konjunktursituasjonen. 
Innenfor forretningsområdet falt TradeWinds’ omsetning i kvartalet med 5 % til MNOK 18,1, mens driftsresultatet ble MNOK 0,5 mot MNOK 1,0 samme kvartal i fjor.  For Upstream falt omsetningen med 1 % til MNOK 18,3, mens driftsresultatet ble MNOK 0,1 mot MNOK 0,7 i samme kvartal i fjor. For IntraFish falt omsetningen med 24 % til MNOK 20,5 og driftsresultatet ble et underskudd på MNOK 5,1 mot et underskudd på MNOK 3,1 i samme kvartal i fjor. En vesentlig svikt i annonseinntektene til IntraFish, særlig i det norske markedet, har ført til økende underskudd, til tross for betydelige reduksjoner i kostnadsnivået. Situasjonen har imidlertid bedret seg i løpet av kvartalet, blant annet som følge av videre kostnadskutt. 

Nautical Charts (Nautisk Forlag) 

Forretningsområdet Nautical Charts er selskapet Nautisk Forlag og opprettholder konsernets tradisjon som maritim kartleverandør. Posisjonen som den ledende kartleverandøren i Norge har gitt basis for å bygge en internasjonalt ledende nautisk kartvirksomhet.
Omsetningen økte med 20 % til MNOK 31,3 mot MNOK 26,1 i samme kvartal i fjor. Driftsresultatet ble MNOK 2,6 mot MNOK 1,3 i fjor. Oppgangen skyldes i første rekke økt tilgang og salg av kart fra British Admirality, samt at den nye digitale karttjenesten Neptune fortsetter sin fremgang. 
Utsikter
De vanskelige makroøkonomiske forholdene fortsetter å påvirke NHST Media Group. Konsernet har iverksatt en rekke tiltak for å tilpasse driften til en krevende markedssituasjon og vurderer løpende om det er behov for ytterligere tiltak. De sterke markedsposisjonene både i Norge og internasjonalt er opprettholdt og gir grunnlag for fremtidig utvikling.

For å styrke selskapets egenkapital og drift har styret foreslått at generalforsamlingen vedtar en emisjon i selskapet og styret har i dag sendt ut en egen pressemelding om emisjonsforslaget som kan leses på www.nhst.no.
Vedlegg: 
- Kvartalsresultater 1.kvartal 2009 
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